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04 Uspésnost vasSich kampani a optimalizovat
vaSe marketingové strategie pro dosazeni
co nejlepsich vysledkd.

Obchod

Zjistéte, jak efektivné proménit ziskané leady
v realné obchody a uzavfit vice smluv s
pomoci nasich nastrojd a strategii.

Marketing 03
Objevte osvédcené strategie,

jak vyuzit socialni sité, e-

mailing a dalSi marketingové

kanaly k ziskani novych

klientd.

01

02 Automatizace
Naucte se, jak
automatizovat procesy a
vyuZzit naseho $éfbota,
ktery pracuje za vas 24/7 a
generuje ovérené leady.




Vitejte v nasi Realitni raketé! Tento ndvod vdm pomduzZe objevit osvédCené strategie a moderni ndstroje,
které vam umoZni ziskat vice klientd a zvysit efektivitu vaseho realitniho podnikdni. Naucite se, jak
vyuZivat socidini sité, e-mailing, automatizaci pomoci chatbott a jak optimalizovat vase marketingové

kampané.

Mate vibec v marketingu Sanci?

v o

Vite, kolik realitnich makléru

v CR se spoléhd pouze na 67,6%

doporuceni a reference?

Hl Mésicni budget na marketing

Do 5 000 KE 5 001 KE aZ 10 000 K& 10 001 KE 32 15 000 KE
Nemarm Zapnute reklamy Vice nez 15 000 K&

25,28 % realitnich makléra v Ceské republice
vibec nedéla reklamy a 38,98 % utrdci
v reklamach mési¢né méné nez 5 000 KC.

ZDROJ: Nas vlastni prlzkum vice neZ 443 realitnich kanceld¥i a realitnich makléra.



https://sefbot.cz/navrh-reseni-zdarma/

Analyzovali jsme, vymysleli a nakonec to mdamel

V Ceské republice existuje vice neZ 20 000 subjektl s primarnim NACE kédem: 6831,
pod kterym se skryva zaméreni Zprostredkovatelské cinnosti realitnich agentur.
Samozrejmeé vSichni nejsou aktivni a jsou tam i firmy, které to opravdu délaji pouze
okrajoveé.

V komore realitnich maklérl je néco pres 9 800 ¢lenl. To dava perspektivu, kolik
realitnich maklérd v Ceské republice asi je.

Firma Séfbot s.r.o. je na trhu od roku 2019, a jiZz od zacatku patfili realitni makléfi mezi
nase klienty. Diky tomu jsme postupné nasi sluzbu a nastroj vylepSovali az do dnesni
podoby.

Prosli jsme témér vSechny mozné alternativy, mame obrovskou databazi reklam a
sami jsme testovali akvizici kontaktd skrze marketing. Diky tomu jsme vam ted schopni
poskytnout tento raketovy navod!
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Chcete ukazku Séfbota? petr.chmela@sefbot.cz +420 775 706 027

Cil ndvodu: Pomoci realitnim makléFam ziskat vice
klientd pomoci efektivnich marketingovych strategii

a vyuZiti $éfbota.

co?

JAK?

Simon Sinek vymyslel unikatni pohled na marketing metodou PROC-JAK-CO. Tento pohled
vysvétluje, Ze se vétSinou neprodava produkt, jako napfriklad realitni sluzby, ale prodava
se néjaké proc - myslenka, kterou zaujmeme zakaznika. Pojdme se podivat na rychly
priklad, jak to funguje u iPhone.

CO = iPhone 15 ma hlavni fotdk s 48MP

JAK = diky unikatni kombinaci vlastniho ¢ipu a toho fotaku pak mUZe vzniknout dobra
fotka

PROC = jste na dovolené s rodinou a chcete tuto vzpominku uchovat

VétSina konkurence bude marketingem propagovat ten iPhone tak, zZe vytvori technickou
reklamu, kde bude tlacit ¢islo 48MP a unikatni ip. VSimnéte si, Ze takto funguje treba
Samsung. APPLE ale reklamy déla jinak. Jsou na nich lidé, usmivaji se, je tam pozitivni
emoce a presné tak se marketingem tla¢i my3lenka “PROC".

Urcité si ted rikate: “Sakra, jak mi to ma jako realitnimu expertu pomoci s marketingem, ja
prece iPhone neprodavam”. Pojdme si proto tuto myslenku promitnout do realitniho
marketingu:

CO = realitni sluzba zprostfedkovani prodeje nemovitosti

JAK = kvalitni sluzba napr. video prohlidky, profesionalni homestaging

PROC = Fe3eni potFeby - pfestéhovani se do vysnéného domu / vyFeseni Zivotni situace

Ziskejte ukazku Séfbota zdarma:
www.sefbot.cz
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Marketing

Existuji rdzné formy marketingu. V tomto navodu
se zkusime zamérit na ty, které vime, Ze funguiji,
mame s nimi zkuSenosti a véfime jim. Pojdme si
rozdélit, jaké rizné formy marketingu podle nds
jsou:

¢ Organicky offline marketing: To je
marketing, ktery je vidét, stoji oblas néjaké
penize, ale berme, Ze naklad napf. na vizitku
nebo samolepku do okna neni tak dramaticka
investice.

e Facebook / Instagram vykonnostni
marketing: Idedini zdroj pro akvizici novych
kontaktd, rychlé vysledky a moznost pruzné
testovat rlzné reklamy.

e Organicky on-line marketing: To je
marketing, ktery vas stoji jen cas a energii, je
to Instagram profil a stories, LinkedIn
prispévek, Facebook pfispévek, TikTok video.

e Google Ads a Sklik: Placena inzerce. V akvizici
nejCastéji funguji primarné klicova slova, v
remarketingu pak bannery nebo videa.
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Chcete uks

Jak na to: Organicky offline marketing

NQCEnén[

Nemovitosti .

Na landing page neni nic jednodussiho nez vytvorit QR kdd. Tento QR kdod po
naskenovani spusti nacenéni nemovitosti pfimo na vaSem webu.

Urcité si QR kod dejte na vizitku, pfipadné si nechte vytvorit malinkatou nalepku
s textem “Pro nacenéni zdarma staci naskenovat.”. Dale se QR kod da vyuZit v
jakékoliv tiskoviné - letaccich, roll-upech nebo klidné i na ceduli pred vasi
kancelari.

Stejné dobre mUZze fungovat domluva realitniho maklére s mistnim
barberschopem, kam umisti malé A5 letacky, nebo tfeba s kvétinarstvim, nebo
recepci budovy, kde ma kancelar. MajstrStyk je pak vyvéska v budové, kde

sidli tfeba notar - tam chodi lidé Fesit Zivotni situace a zajima je cena
nemovitosti... Feknéme, velice.
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Chcete ukazku Séfbota? petr.chmela@sefbot.cz +420 775 706 027

Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni
marketing

Udélat reklamu na nacenéni umi kazdy
o druhy realitni makléF. Princip je jednoduchy
e — - obrazek s textem “Nacenéni zdarma” a

B S ==l nasledné Facebook formular. Problém tady
@ Xy Tm“"t'&m je pocet leadu, ktery bude sice vysoky, ale o
= . < ? kvalitni kontakty se jednat nebude.

e -1 1T - FormulaF mdze vyplnit kdekdo, i bez
B skutecné motivace, protoze to jde rychle.

.....

. . | e To ale nechcete. Obvolavanim téchto lidi
= - o e jenom zbyteéné palite &as. Navic, jim

- R = trochu lZete, protoZe samotny odhad
dostanou jen v pfipadé, Ze opravdu projevi
zajem o prode;.

S Séfbotem to jde jinak!

Podivejte se na reklamy v levé Casti. V ¢em
je jejich problém? VSechny jsou neosobni.
Obsahuiji fotky vétSinou z fotobank a hlavné
- NEJSOU TAM ZADNA VIDEA!

To je Skoda, protoZe nejlépe funguje
reklama s videem, idealné v poméru
16:9.

QDHAD CENY
NEMOVITOSTL

sl
‘e
" —

Ziskejte ukazku Séfbota zdarma:
www.sefbot.cz
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni
marketing

N

o K ° Spnnmmvnnn
Spansored ¥ 10 knihowny: 73-

Mehadejte_.

~ Piemyélite nad prodejem? ) Ovéfte si zdarma aktudinl cenu vasi
nemovitostil

Pouze OSTRAVA a okolil

"u
NEPRODAVEJTE VASI )

g.;q

' Nt zess B Nacenéni nemowio%
v SMs )

Zdarma ovEfit cenu nemovitosti = Learn Mare

E} Like |:| Cormment F{:" Share
Video musi byt:

1. Kratké a strucné: Zkuste v ném adresovat néjaky
aktuadlni problém - Cena nemovitosti roste/klesa.
2. Vhodna délka je max. 1 min., nejlépe vSak 30 sekund.
3. Navideu musi byt jasné CTA - call to action: texty
klidné zkopirujte z reklam nalevo, a na videu
nezapomente fict, at'sledujici kliknou pod videem.
4. Na videu muZete chodit parkem nebo sedét klidné ve
studiu, neni to ddlezité. V riznou dobu béhem roku,
na rGznych mistech v CR funguji r(izné kreativy reklam.
5. Texty reklam musi byt kratké. Zminte hlavni vyhody,
které oproti konkurenci diky Séfbotu mate:
a. Nacenéni zdarma do 2 minut formou SMS
b.  Hrubé nacenéni cen: minimalni, maximalni a
pramérné ceny dle podobnych nemovitosti v okoli
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Jak na to: Organicky on-line marketing

. 10, orazna - Gy

Néktefi prodévajic se domnivaji, Ze stadi pfidat k cend podobnich nemovitasti na trhu nékolik
sal tisic korun a ofekdvat, e to nékdo koupi. Realita je viak jind, Dsobnd vim theba o panovi,
ktery na Praze 2 prodiva pétaétyficetimetrové 2+kk za cenu o milion vy, ne by zajimala

Zajima vas cena Va&i nemovitosti nebo s jakou sluibbou bychom Yam mohl pomoci? Kiiknéte na
tento odkaz:
foceneni

d“ To se milibi () Okomentovat £ Sdilat

Na konec kazdého prispévku, ktery
publikujete na jakoukoliv socialni
sit, staci pridat vétu: “Zajima vas

cena vasi nemovitosti?” nebo “S jakou
sluzbou bychom vam mohli pomoci?
Kliknéte na tento odkaz: xxx.cz/start”

Tento odkaz otevre Séfbot s

nacenénim nemovitosti primo na
vasem webu a slouZi pak jako landing
page. Nemusite tedy reSit, Ze vas web
neni Uplné perfektni.

& 7 s i
O0RB2i vty .

ety v
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

marketing

Pokud jeSté nemate, zaloZte si reklamni Ucet tady:

https://adsmanager.facebook.com

Nasledné muZete vytvorit kampan pro konverze:

Vytvofit novou kampan Movéa sada reklam nebo reklama x
Typ nékupu
Aukce -
Vyberte (el kampané
= Povédomi

Mavitévnost

3
[ ] Projeveny zdjem
Y
iah
|

Projeveny zdjem

Zvyste pocel ziskanych zprav, ndkupd
pfes zpravy, zhlédnuti videa, projevi
zdjmu o pfispévek, To se mi libi stranky
nebo reakei na udélosti.

Hodi se pro:

Messenger, Instagram a WhatsApp @
Zhlédnuti videa @
Zéjem o piispévek ©

Konverze @

Hovory @

Informace o Ggelech kampani Zrudit

Potencidlni zakaznici

Propagace aplikace

Prodeje
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

marketing

Dejte si pozor, at' vidy vSechny vase reklamy jsou oznaceny specialni kategorii
“Bydleni”. Sice se tak né&jaké cileni reklam vypne, ale alespon pak nebudete resit,
proC vam platforma reklamy vypina, nebo dokonce blokuje ucet:

@ Specialni kategorie reklam

Uvedte, zda vaSe reklamy souvis( s Uvéry, zaméstnanim nebo nemovitostmi nebo jestli se
tykaji socidlni problematiky, voleb nebo politiky. PoZadavky se v riznych zemich lisi. Dalsi
informace o specidlnich kategoriich reklam

Vyhody uvedeni specialnich kategorii reklam
KdyZ pfesné uvedete kategorie reklam, pomuzZe to vasim reklamam dodrZovat zdsady pro
reklamu a pfedejdete jejich potencialnimu zamitnuti.

Kategorizovat reklamy

Kategorie
Wyberte kategorie, které nejlip vystihuji, co bude tato kampan inzerovat.
(ol Bydleni -

Zemé

Wyberte, kde cheete kampan spustit. Pokud jsou v daném misté daldi poZadavky na spousténi reklam,
budou vage moZnostl inzerovani upraveny.

Ceska republika L4

0 téhle kategorii

Jak pomiZe deklarovani téhle kategorie v

PoZadavky specidlnich kategorii reklam v
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

marketing

Fridat udalosti -

Udilosti T

PageView
B Aktivni

chatbot-start
® Aktivni

chatbot-phone

@ Aktivni

w ) https://sefbot.cz/sefovo-know-how/konverze-v-chatbotu

ele | € 0O

chatbot-naceneni
@ Aktivni

Klicovou véci pro uspéch Facebook i Instagram reklam je nastaveni konverzi. Tedy

akci, které chcete, aby vam platforma dorucovala. KdyZ tam date jen “klik” na odkaz,

platforma vam bude dorucovat lidi, ktefi klikaji na odkaz ve vasi reklamé. To ale
nechcete!

Vy chcete kontakty! Idealné ty verifikované. V Séfbotu jiZ tyto konverze jsou
predem definované. Navod jak si je nastavit naleznete na odkazu nizZe:
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

marketing

Kampané doporucujeme vétSinou vytvaret ru¢né. Mnohem lépe pak budete védét,
co fungovalo a co ne, a mlZete podle toho vylepSovat cileni.

Vyberte nastaveni kampané x
PFi tvorbé kampané zdjem muZete bud vyuit na miru Sita optimalizovand nastaveni,

nebo si kampah vytvefit ruéné. Navrhy se milZou lisit podle neddvné aktivity ve

vasem Uty pro reklamu.

# Efektivndidi ol Siténamiru 4 Doporudend postupy

Tailored messages campaign
- Quickly create a campalgn optimized to help get more messages at the best value.
Potencidlni vysledek
AZ o 7 % ni2si cena za akci
Ma zdkladé nageho experimentu @

B

@ Proé se mi 20brazuje tenhle névrh? *
Névrh nastaveni vychézi z informaci a aktivity ve vaSem G&tu pro reklamu.

0 Ruéni nastaveni

® ﬁ Ru&né vytvofena kampan s ucelem zdjem
Vytvolte dpind novou kampaf s Gtelem a zdjem vyuZivajicl standardni nastaveni,

o ..

Konverze vzdy cilime na Séfbotem verifikované telefonni ¢islo nebo zanechany telefon.

& Konverze

Misto konverze

Wyberte, kde chcete zvySit zdjem.
Informace o mistech konverze

Web -
Cilova efektivita @

Maximalizovat poéet konverzi -
Pixel @

Reportnemovitosti.cz -
Udélost konverze @

phone-verified W

Cilovd cena za vysledek - Nepovinné
XXX KE CZK

Spole¢nost Meta se bude snaZit vyCerpat cely vas$ rozpocet a ziskat co nejvic konverze,
pficemZ vyuZije strategii nabidky nejvy$siho mnoZstvi. Pokud je pro vas dileZité udrZet
primérnou cenu za vysledek kolem uréité Castky, zadajte cilovou cenu za vysledek.
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

marketing
© Rozpocet a plan
Rozpocet ©
Denni rozpoget < 200,00 K& CZK

VynaloZite primérné 200 KE denné. Vade maximalni vdaje za den &ini 250 K& maximaini vwdaje za tyden
pak 1400 KE&. Dalsi informace.

Plin @
Datum zacatku

R 28. kvéten 2024 © 16:01 CEST

Datum konce

Mastavit datum konce

Velikost rozpoctu zaleZi na vas, ale myslete na to, Ze vétsina realitnich maklérd prodava
méné nez 3 nemovitosti za kvartal. Hlavni pFicinou jsou pravé nizké investice do reklamy.

Placnéte se pres kapsu a klidné nastavte 1 000 K& denné na start. Reklamu sledujte a
vyhodnocujte. Pokud nebude fungovat, vypnéte ji a spustte upravenou verzi. Vysi rozpoctu
ménte tak, abyste byli komfortni s kvalitou i kvantitou denné ziskanych kontaktd.
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

marketing

V okruhu uzivatell miZete ruc¢né vioZit lokaci, ale také cileni. Zkousejte rtzné cileni.
KdyZ néjaké nefunguje, nevadi, zkuste jiné cileni a klidné i jina videa v reklamach.
Obecné se da zacit tfeba s cilenim “property finder (real estate)”, coZ jsou lidé, ktefi
navstévuji portaly nemovitosti. Jestli se bojite, Ze na Instagramu nebudou reklamy
fungovat, tak je tady obrazek od jednoho klienta, kterému vétSina reklam funguje
hlavné na Instagramu. Nékterym zase funguje Iépe Facebook. Musite zkouSet a
monitorovat.

@ Okruh uZivatel &% Demografické (daje & Platforma
Definujte, komu se maji vade reklamy zobrazovat. Dalsi informace
Umisténi podle platformy B Dosah - B Visledky
Vytvofit novi okruh uivateld  Pouzit uloZeng okruh uZivateld = 50 tis. 40
: 40 tis.
Vlastnl okruhy ubivateld @ Vywolit novy = N
Q, Hiedejte stévajici okruhy uZivateld
30 tis.
Pidat vylouteni 20
20 tis.

Pii pou2ivani viastniho okruhu uivateld je tfeba dbdt na to, aby vade M =
5 nastaveni okruhu uZivateld nediskriminovalo lidi na zdkladé urtitjch Hii 10
esabnich charakteristik. 10 4.

., mm S
* Lokality © Audience N Facebook Instagram  Messenger Oculus WhatsApp

Oslovte lid, ktefi v 1éto lokalité 2iji nebo nedavne 2ill.
M Dosah (W Vysledky

Ceska mpuhllh = Dorebovinl rebdam do umizténl ve Facebook Stores 2e mdde jevit jako nizké, ned bude dostupné pro viechny, kio Facebook
Stories podival Plecnd|il metrikou jo cena za weledek.

@ Oswava, Moravian-Silesian Region  +17km =

, Hiedat lokality Prochazet
Lokalita vadeho okrubu ulivateld se zménila 2 Ceskd republika na Ostrava. Vait b
zmiéinu zpét

Podrobné cileni

Zahmout lidi, ktefi se shoduji @

Zajmy > Dalsi zdjmy

Property finder (real estate)

I Q, Pridejte dernagrafické Udaje, zdjmy nebo chovani Navrhy Prochd;

Zuzit okruh uZivatell

I Nékteré moZnosti podrobného cileni, mezi které patfi napfiklad )
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Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni

[ ]
marketing
B8 Property finder (real estate) Reklama
[ e "“-i  Praha
[ 4 hi‘:'is Nowy_jigin_2
2z ===1 obecne_5_chata
hat;
B 7 ns obecne_S_chata
ox 1
B9 obecne_
B 1 E ostrava
B s
Zlin
=g
obecne_3
£ 10
frydek_mistek
£ s
Novy_jigin
[E:&

Videa obecné musite prosté zkouset.

Nebojte se ménit rlizné obleceni, prostredi nebo styl komunikace. Pokud mate
sympatického kolegu, asistentku nebo nékoho jiného po ruce, poproste je, at' také

natoci video. Reklam Ize testovat klidné 10 a vice najednou!

Vlevo vidite reklamu pro 10 rdznych videi. Facebook si sém vybere video,
které funguje nejlépe, a to preferuje.
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Chcete ukazku Séfbota? petr.chmela@sefbot.cz +420 775 706 027

Jak na to: Facebook / Instagram vykonnostni
marketing

JAKA JE CENA

VASI NEN

AZ reklama pobézi, mUZe se tfeba stat, Ze kontakty budou i z jinych lokaci, nez
budete chtit. Existuje nékolik zplsobu jak docilit toho, aby se tak nedélo. Jeden z nich
je zménit cileni lokace a byt co nejvice konkrétni nebo zkusit ve videu Ci v textech
zminit napriklad “Pouze Ostrava a okoli".

Ziskejte ukazku Séfbota zdarma:
www.sefbot.cz



https://sefbot.cz/navrh-reseni-zdarma/

Jak na to: Google Ads a Sklik

Priimémi e
Klizove slove hledanast o

0
prodej nemovitosti praha 210 26516 K
prodej nemovitosti praha vychod 50 1286 K&
prodej nemovitosti praha vychod 50 1286 K&
prodej nemovitosti praha zépad 30 940 Ke
prodej nemovitosti praha 6 20 1360 KE
prodej nemovitosti praha 5 10 4947 KE
prodej nemovitosti praha 4 10 1558 K&
prodej nemovitosti praha zapad 10 1014 Ke
na prodej nemavitosti praha 5 0 0 Keé

Akvizice novych kontakt( skrze Google nebo Seznam se vam nejspis hodné
prodraZi.

NiZe je vidét klicové slovo “prodej nemovitosti Praha”, které mésicné hleda 210
lidi. Cena za klik (Cost per click = CPC) je 265,16 KC. To, Ze vam nékdo na reklamu
klikne, je5té neznamena, ze vam pak vyplni $éfbot nebo néjaky kontaktni
formular.

Cena takového kontaktu mlze dosahnout klidné i nékolika tisicovek, protoze
pomér mezi klikem a zanechanim kontaktu mdze byt i 100:1. Akvizice skrze
klicova slova proto nedoporuc€ujeme.
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Jak na to: Google Ads a Sklik

B} wvwomseace + + 2 sefbor 2022 mal

l: E !- BB 2 s remre sizen i - 9=
P ' Chatbot vyesi ... [Chatbot vyfesi
85,6 % dotazd o 185,6 % dotazii a
‘zajisti zajimaveé s E £
0y wase [ vky! \zajisti zajimavé
Oy _ | 1
i |poptavky!
) oo

Chathat wyhedi 55,6 % detri s y
ool afrservd poptiviyt ‘Chathot vyfedi 85,6 %
dotazi a zajisti
LI phracten zajimavé poptavky!
L] -

Je dllezité mit pripravené kvalitni bannery, které jsou idedlné ve formatu HTML nebo
GIF, tedy animace. Samozrejmé, pokud date takové zadani grafikovi, orosi se mu Celo
potem, protoZe jej Cekd pfiblizné 15 rlznych velikosti animovanych bannerd a kazdy
z téchto banner( musi mit jinak rozloZzené prvky. Realitnimu makléfi se nasledné
orosi Celo z cenové nabidky za takovou praci.

MUZzeme doporucit nastroj creatopy.com, ktery také vyuzivdme. Pomoci Sablon

vytvorite jeden design banneru a nasledné zvolite velikosti, ve kterych se banner
vygeneruje. S trochou grafického citu Ize tuto praci zvladnout i samostatné. Pokud
néktera z velikosti nebo rozloZeni bannerd nenfi idedini, mUZete vSe ru¢né editovat.

VSechny bannery pak Ize jednoduse vygenerovat a importovat do Google Ads a
Skliku. Ve vysledku vam tento nastroj usetfi hodiny vaseho vzacného casu.

V remarketingu na Skliku je také dobré vyuzit format, ktery se jmenuje Branding. Je to
reklama, kterd se standardné ukazuje jako pozadi u ¢lankl na Novinky.cz nebo tfeba
SeznamZpravy.cz.

Tento format neni podle naseho nazoru vhodny na akvizici pro malé a stfedni firmy,

protoze vychazi pomérné draho a je z né€j malo konverzi. Nicméné je to jeden z mala
formatu, kterého si lidé ¢asto vSimaji. Naopak pfi vyuZiti tohoto formatu na
remarketing se cena rapidné sniZuje a vychazi denné na mensi desetikoruny.



https://www.creatopy.com/
https://blog.seznam.cz/2018/07/branding-mocny-nastroj-na-posileni-znacky-nove-i-v-skliku/
https://www.novinky.cz/
https://www.seznamzpravy.cz/
https://sefbot.cz/navrh-reseni-zdarma/
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Obchod

Existuje par jednoduchych pravidel, ktera

jsme béhem let objevili a doporucujeme je 15:5294 gl T @)
dodrzovat:
(@D

1.Kontakty se volaji co nejdfive,
idedIné do 24h - pokud je to déle,

info-sms
I e e e

riskujete, Ze si Clovék z poptavky
nebude ani pamatovat, Ze néco nékdy
vyplnil.

2.Uvodni hovor nemusi byt vidy Gplné
pFfimy obchod - mizZete se zeptat, jestli
SMS s odhadem vibec pfisla,
poslechnete si nazor potencialniho
zakaznika na cenové rozpéti nebo
zjistite jeho budouci zaméry.

3.0dhad je opravdu hruby a obcas
muZe mit velké rozpéti. Zeptejte se, co
si o cenovém rozpéti mysli
potencionalni zdkaznik. Reknéte mu, Ze
kdybyste znali vice detailC, napriklad
zda je potreba rekonstrukce, mlzete
mu odhad upresnit. Podobnymi
argumenty se zkuste dostat na osobni
schlizku.

4. Nékteré kontakty musi uzrat. Zivotni
situace, rozvod, dédictvi, se mdzou fesit
mésice a obclas i roky. Kontakty si
uchovavejte v tabulce, Google sheetu
nebo CRM (napf. Trello), vyuZivejte pro
pripominky kalendar a lidem se
proaktivné ozyvejte béhem roku sami.

A ted uZ je to jen na vas...

Vas kdd pro ovéreni: 5803

Nacenéni pro nemovitost na
adrese:
Hlubocka, 710, Praha 5

Hruby odhad ceny nemovitosti:
6 907 600,00 CZK

Minimalni cena prodavanych
nemovitosti v okoli:
5647 600,00 CZK

V okoli se nejvice prodala
nemovitost za:
8 410 500,00 CZK

MoZna vasi nemovitost prodam
jesté za vice! Cenu mulzZe ovlivnit
mnoho dalSich parametrd, jako je
napriklad vyhled z okna nebo
parkovaci misto. Pokud budete
chtit, rad necham pfripravit detailni
ocenéni vasi nemovitosti. Staci mé
kontaktovat. S pozdravem

Ziskejte ukazku Séfbota zdarma:
www.sefbot.cz
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Dékuj
ekujeme.

Tento navod pro vas pripravil tym Séfbota.
Pokud budete mit nejaké dotazy nebo
napady na vylepsSeni, nevahejte nas

kontaktovat.

) Séfbot.cz

Ziskejte ukazku Séfbota zdarma:
www.sefbot.cz
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